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Marketingo tikslas – nuolat tirti ir analizuoti vartotojus, rengti tikslines grupes, siųsti 
apklausas, tirti pirkimo internetu įpročius ir užduoti vieną pagrindinį klausimą: „Kur, 
kada ir kaip vartotojas nori bendrauti su verslu?”

Marketingas yra būtinas komponentas kuriant produktą, pardavimų žingsnį ar 
mažmeninį platinimą. 



See 163 types of marketing, all clearly explained with examples (splashcopywriters.com)

https://www.splashcopywriters.com/blog/types-of-marketing/


▪ 2012m. Facebook nusipirko Instagram’ą už 1mlrd.$

2020 m. sausis:

▪ Aktyvių anketų Facebook’e – 2,6mlrd.

▪ Aktyvių anketų Instagrame – 1mlrd.

▪ 65proc. Facebook vartotojų yra jaunesni nei 35 
metų, 

▪ 2 iš 3 Instagram vartotojų yra 18-29m. 

▪ 31 proc. Instagram vartotojų uždirba daugiau nei 75 
000 per metus. 

Kodėl socialiniai tinklai nepraranda aktualumo?



Socialinių tinklų vartotojų skaičius JAV 2022 m. (mln.)

https://www.forbes.com/



Vidutinės JAV suaugusiųjų vartotojų laiko sąnaudos 
(min.) praleidžiamos socialiniuose tinkluose 2022 m.

https://www.forbes.com/





Kryptinga komunikacija

Ką dažniausiai talpiname į pagrindinę nuotrauką?

✓Portretą.

✓Save ar savo siluetą tolyje.

✓Dalis veido.

✓Sena nuotrauka.

✓Gyvunėlių nuotraukos.

✓Šeimos nuotrauka.

✓Vestuvių nuotrauka.

✓Gamta, meno kūrinys, knyga ar vakarėlio akimirka.



Kodėl socialiniai tinklai nepraranda aktualumo?



Asmeninis prekės ženklas

„Asmeninis prekės ženklas yra tai, 
ką žmonės apie tave kalba, kai 
uždarai duris”.

„Amazon“ įkūrėjas Džefas Bezosas



Jei tavęs nėra „Google“, tavęs nėra visai?

✓Nebuvimas socialiniuose tinkluose ar „Google“ 
paieškos rezultatuose, kelia klausimą, „kodėl 
tavęs čia nėra“?

✓Dažniausias atsakymas - „man to nereikia“ 
formuoja spėjimą, kad: nepažįstate socialinių 
tinklų, kažko bijote, kažką slepiate. 

✓„Facebook“, „Instagram“ ar „Linkedin“, „Google“ 
paieškoje dažniausiai matomi pirmose vietose! 

✓Paskirų turinį valdome patys, todėl verta 
padirbėti, kad mūsų internetinė persona kurtų 
gerą istoriją ir įspūdį!



Kaip pritraukti paskyros lankytoją?



Kodėl žmonės lankosi šioje platformoje?

▪ Pramogauja

▪ Ieško informacijos

▪ Susisiekia su kitomis įmonėmis
▪ Palaiko ryšį su draugais

▪ Seka pasaulines tendencijas
▪ Jei kas nors ieško per LinkedIn, jis neieškos tokio paties turinio, kokį rastų 

Instagram.
Tai yra, nes:

▪ Turinio, kurį galite peržiūrėti ir kurti, tipai labai skiriasi.
▪ Bendra platforma besinaudojančių žmonių demografija skiriasi.
▪ Aplinka sukurta taip, kad būtų palaikomi įvairūs tikslai.

▪ Prieš pradedant susipažinkite su socialiniu tinklu.
▪  Nesvarbu, kaip gerai pažinsite algoritmą, nieko nebus jei nepažinsite auditorijos.



How to feed any social media algorithm - Minter.io Analytics Blog

https://minter.io/blog/how-to-feed-any-social-media-algorithm/


Žmonės traukia emocinis fonas...



Bio pavyzdžiai

▪ Pasigirti laimėjimais, skaičiais.
▪  Baigiau virš 50 mokymų ir seminarų.
▪  Išleidau virš 300 mokinių.
▪  Sek-mokinkis-tobulėk.
▪  Dėstytoja, įkūrėja, ceo ...





nuotraukos 

Rekomendacijos nuotraukų turiniui:

▪ Nuotraukos turi būti kokybiškos ir mielos akiai. 

▪ Geriausia fotografuoti ne prieš saulę. 

▪ Pats geriausias apšvietimas yra kylant arba leidžiantis 
saulei. 

▪ Jei nuotraukos norite dienos šviesoje, stenkitės tai 
daryti pavėsyje. 

▪ Jei norite pasidaryti selfie patalpoje –darykite tai prieš 
langą, bet ne taip, kad saulė šviestų Jums tiesiai į 
veidą. 

▪ Nedėkite per daug iššviesintos, pikseliuotos, 
▪ ištemptos nuotraukos. 
▪ Venkite per daug „akis rėžiančių“ spalvų.. 
▪ Jokių KOLIAŽŲ.

Kaip išsirinkti nuotrauką savo tekstui?
Nuotraukoje turėtų būti daiktas, žmogus ar tai 
apie ką rašote savo tekste.



Algoritmas apskaičiuojamas per +- 1h, tai reiškia, kad 
per tiek laiko turime surinkti pakankamą komentarų, 
like, share skaičių. 
Kitaip mūsų reklama toliau nebus rodoma.

Tikslas – didinti algoritmą

How to feed any social media algorithm - Minter.io Analytics Blog

https://minter.io/blog/how-to-feed-any-social-media-algorithm/


Asmenybės istorija ir „content‘as“



“Makaliaus” atvejis



Koks tikslas...
 arba ką kelsime į 

socialinius tinklus?



K E L I N TĄ  VA L A N D Ą  R E I K I A  K E LT I  Į R A Š U S ?  

▪ Geriausias laikas skelbti
„Facebook“: pirmadieniais–
penktadieniais 3 val., antradieniais
10 val. ir 12 val.

▪ Geriausios dienos skelbti
„Facebook“: nuo antradienio iki
penktadienio.

▪ Blogiausios dienos skelbti
„Facebook“: šeštadieniai.

The Best Times to Post on Social Media in 2022 | Sprout Social

https://sproutsocial.com/insights/best-times-to-post-on-social-media/


▪  S A V A I T G A L I A I S  –  L I N K S M A S  T U R I N Y S .

▪  P r i e š  r e k l a m i n i u s  s k e l b i m u s  t u r i  b ū t i  2 / 3  n a u d i n g i  į r a š a i .

▪  Tu r i n i o  p l a n o  k ū r i m u i  p a s k i r k i t e  a t s k i r ą  d i e n ą  p e r  s a v a i t ę .

Bendrosios tendencijos arba...
vietoje reziume...



Skaitmeninio marketingo rūšys



Mobilūs įrenginiai 2016-2027 m. online sraute



Kiek žmonių 2023 m. turi išmaniuosius telefonus?

▪ 2023 m. pasaulyje išmaniųjų 
telefonų vartotojų skaičius sieks 
6,8 mlrd., o tai reiškia 4,2% 
kasmetinį augimą.

▪ Tai yra: 3,2 mlrd., arba 86,5 
proc., daugiau nei išmaniųjų 
telefonų vartotojų skaičius 2016 
m.



▪Nuo 2016 m. iki 2023 m. 
bendras išmaniųjų telefonų 
naudotojų skaičius pasaulyje 
kasmet augo vidutiniškai 9,5 %, 

▪ Didžiausias augimas – 2017 m. 
Tais metais išmaniųjų telefonų 
naudotojų skaičius augo 20,9 %.



▪ Išmanieji telefonai – 
populiariausi elektroniniai 
prietaisai. 

▪Naujausios vartotojų statistikos 
rodo, kad iš visų šiandien 
naudojamų įrenginių 
populiariausi yra: išmanieji 
telefonai (naudojasi 95,8% visų 
interneto vartotojų).



Pojūčiai ir maketingas

Charles Scott Sherrington „The Integrative Action of the 
Nervous System“ (1906) suskirstė pojūčius į tris pagrindines 
grupes:

Eksterorecepciniai pojūčiai – atsiranda dėl išorinių dirgiklių 
poveikio kūno paviršiuje esantiems receptoriams.

Nuotoliniai (distanciniai):

▪ regos,

▪ klausos.

Sąlytiniai (kontaktiniai):

▪ Lytėjimo,

▪ Skonio.

Tarpiniai:

▪ Uoslės.



2. Virtuali realybė (VR)

Virtuali realybė (VR) – 
kompiuteriu sugeneruota 
interaktyvi trimatė aplinka, su 
kuria vartotojas sąveikauja 
naudodamas specialiąją techninę 
įrangą. Virtualioje realybėje, 
kitaip negu papildytoje 
realybėje, realaus pasaulio 
vaizdas yra nematomas, t. y. 
aplinka yra sudaryta tik iš 
kompiuterio sugeneruotos 
grafikos.



▪Maldives VR 360 – 4K Video

▪ Visit Hamilton Island in 360˚ 
Virtual Reality 
with Qantas



3. Papildyta realybė (AR)
Papildytoji realybė (augmented reality) – pasaulio atvaizdavimas 
su kompiuterinės grafikos elementais, suteikiančiais papildomos 
informacijos apie stebimą objektą. Vaizdas stebimas realiu laiku.





Apple VR/AR ausinės

▪ VR/AR ausinės gali pasirodyti vos
per birželio 5 d. WWDC pagrindinį
pranešimą.

▪ Tikėtina, kad „Apple“ įranga
konkuruos su „Meta Quest 2“,
PSVR 2 ir visomis kitomis
geriausiomis VR ausinėmis.

WWDC – Apple’s Worldwide Developers Conference June 5, 2023
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Interneto greitis, duomenys ir marketingas



4. 5G technologija.

▪ 5G yra naujos kartos mobiliojo ryšio 
technologija, kuri yra diegiama ir veikia 
kartu su 4G ryšiu. 

▪Nuo 2022 m. rugsėjo 29 d. 5G jau 
Lietuvoje.

▪ „5G galima parsisiųsti daugybę 
duomenų, bet neaišku, ar kas nors to 
norėtų”.





5. Hiperautomatizacija

Esmė: sujungus dirbtinio 
intelekto įrankius su RPA, 
hiperautomatizacija leidžia 
automatizuoti praktiškai bet 
kokią pasikartojančią užduotį, 
kurią atlieka verslo vartotojai.



Marketingo automoatizavimo tendencijos 2023



Naujosios Air Pods Pro ausinės

The new AirPods Pro | Quiet the noise | Apple - YouTube

27 740 873 views 2023-03-15
#AirPodsPro #AirPods #Apple

The new AirPods Pro. Up to 2x
more Active Noise Cancellation
than the previous generation.

https://www.youtube.com/watch?v=fVW8-px4Ufw&list=RDCMUCE_M8A5yxnLfW0KghEeajjw&index=7
https://www.youtube.com/hashtag/airpodspro
https://www.youtube.com/hashtag/airpods
https://www.youtube.com/hashtag/apple


Dirbtinis intelektas

Dirbtinis intelektas yra mašinos sugebėjimas parodyti į žmogų panašias 
galimybes, tokias kaip argumentavimas, mokymasis, planavimas ir kūrybiškumas.
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